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. _ Gotowy Sklep Internetowy
INTYRARLA STRONA 2¥CIA ; ; Premlum - 04- ErOtyka

Cena brutto 1 000,00 zt
_ Cena netto 813,01 zi
_ ) P Dostepnoé¢ Dostepny

i ' tl Czas realizacji 1-2 dni

Opis produktu

Gotowy Sklep Internetowy Premium - 04. Erotyka

Produktem sprzedazy jest gotowy sklep internetowy dedykowany dla firm, ktére chcag prowadzi¢ sprzedaz gadzetéw
erotycznych.
Po dokonaniu ptatnosci otrzymaja Panstwo sklep doktadnie taki jaki mozna zobaczy¢ pod adresem 04.follow.pl

Wszelkie modyfikacje sklepu nalezy przeprowadzi¢ we wiasnym zakresie (jezeli tego Panstwo chca). Mozna réwniez zleci¢ nam
zmiany, ale w takiej sytuacji w zaleznosci od wytycznych zrobimy to gratis lub odpowiednio wycenimy.

Gotowy Sklep Internetowy Premium - 04. Erotyka, w pakiecie zawiera:

¢ Sklep internetowy bez abonamentu

e Dedykowang szate graficzna

e Serwer Red BOX 50 GB NVMe SSD - na rok gratis

e Certyfikat SSL

e Domena internetowa .pl (o ile jest wolna) - na rok gratis
e Bezptatne wsparcie techniczne i merytoryczne

Kupujacy nie nabywa praw majatkowych do dalszej odsprzedazy oferowanego szablonu sklepu.

Licencja sklepu internetowego w 2 jezykach (polski i angielski) - 1 szt. przypadajgca na 1 domene - zainstalowana na serwerze
Szanowni Panstwa nasz sklep internetowy posiada ponad 100 integracji z wszelkiego dostepnego systemy do ptatnosci, form
wysytek czy tez social media.

Nasz skrypt sklepu cechuje sie przede wszystkim:

Szybkosciag dziatania (niezwykle wazna cecha przy pozycjonowaniu)

Szeroki zakres konfiguracji uktadu sklepu pod wtasne wytyczne

Prosty i intuicyjny panel zarzadzania
Mozliwos¢ integracji praktycznie z kazdym systemem

Cechy dodatkowe na jakie warto zwréci¢ uwage:

¢ Wszelkie moduty integracyjne sg bezptatne
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e Bardzo tatwy w pozycjonowaniu
e Sklep nie posiada abonamentu
¢ Bardzo tatwo i wygodnie mozna tworzy¢ animowane banery

Jezeli chcesz zintegrowad sklep z dowolnym systemem, albo nie radzisz sobie z konfiguracja, nie musisz sie o nic martwic!
Wystarczy, ze napiszesz do nas, a zrobimy to za Ciebie.

Najwazniejsze i najczesciej stosowane integracje:

e Allegro

¢ Baselinker

¢ Pfatnosci online: PayU, Przelewy24

e Kurierzy: Inpost Paczkomaty, DHL, DPD, inne.

Integracje

Nasze sklepy internetowe posiadajg przeszto 100 integracji. Przy zakupie sklepu w naszej firmie wszelkie integracje
przeprowadzimy za Ciebie, a wszystko po to, aby$ sam nie musiat siedzie¢ godzinami i uczy¢ sie zagadnien informatycznych.

Integracja z Allegro

* Dwustronna integracja oznacza mozliwos¢ wysytania danych dla Allegro (wystawiania aukcji z poziomu sklepu), ale
réwniez import sprzedanych aukcji do sklepu w postaci nowych zamdéwieh. Po sprzedazy w Allegro w sklepie, w
momencie tworzenia zamdwienia na podstawie transakcji Allegro sa aktualizowane stany magazynowe - tak jakby
klient ztozyt standardowe zaméwienie poprzez sklep. Aukcje z poziomu panelu zarzadzania mozna wystawiaé w
oparciu o wiasne szablony graficzne. Dzieki tej integracji uzytkownik zyskuje ogromng oszczednos$¢ czasu przy
zarzadzaniu aukcjami.

Platnosci elektroniczne

Przedptata przelewem

Ptatnos¢ przy odbiorze (kurier)
Ptatnos¢ przy odbiorze (poczta polska)
Ptatnos¢ przy odbiorze osobistym
PayU

Przelewy24

Paynow

PayPal

Tpay

Hotpay

Ptatnos¢ przy odbiorze (inPost)
Bluemedia

DotPay

CashBill

PayByNet

Przelew odroczony

PayPo

imoje

First Data Polcard

eservice

Systemy ratalne

System ratalny mBank RATY

System ratalny Credit Agricole Bank Polska S.A.
System ratalny Santander

System ratalny BGZ

iRaty

iLeasing

Firmy wysytkowe

e Apaczka
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Bliskapaczka
Furgonetka
Kurjerzy

InPost Kurier
InPost Paczkomaty
DPD

DHL

GLS

Sendit

Orlen Paczka

Poréwnywarki cen

Ceneo.pl
Nokaut.pl
Okazje.info
Sklepy24.pl
Skapiec.pl
Radar.pl
Szoker.pl
Smartbay.pl
Kupujemy.pl
WebePartners.pl
Zakupy Google
StarCode XML
aleo.pl
Domodi.pl
Alleceny.pl
allani.pl

eMAG MARKETPLACE
Facebook - reklamy dynamiczne
EMPIK
HURTUM.PL
Favi.pl

Portale spotecznosciowe

¢ Na pewno pozycjonowanie stron internetowych to nie wszystko, trzeba szuka¢ dodatkowych kanatéw promocji - tutaj z
pomoca przychodzg portale spotecznosciowe. Ogromna popularnos¢ portali spotecznosciowych pozwala na
wykorzystanie ich do celéw marketingowych wtasnego sklepu. Portale spotecznosciowe, typu Facebook czy Twitter
pozwalajg na nawigzywanie relacji z klientami czy kreowanie marki w ich $wiadomosci. Integracja z portalami
spotecznosciowymi pozwala ponadto na szybkie przekierowanie uzytkownika do sklepu i skorzystanie z jego oferty.
Integracja sklepu umozliwia przekazywanie do portali spotecznosciowych wiadomosci z informacjami o produktach,
dzieki czemu wieksza ilos¢ klientéw moze dotrze¢ do danego produktu w sklepie.

Serwisy opiniotwdrcze i wymiany danych

¢ Ponad potowa Kupujacych w sieci czyta opinie innych internautéw przed dokonaniem zakupu. Tak méwig badania.
Problemowa jest jednak wiarygodnos¢ i warto$¢ opinii publikowanych anonimowo przez uzytkownikéw sieci lub na
stronach samego sklepu. Dlatego tez powstajg niezalezne serwisy umozliwiajace klientom wystawianie opinii o
sklepach, w ktérych robili zakupy. Do taki serwiséw nalezg m.in. Zaufane Opinie CENEO, Wiarygodne Opinie
okazje.info i inne podobnie dziatajgce systemy.

Dzieki tego typu serwisom sklep internetowy moze zbiera¢ opinie swoich klientéw o faktycznie zrealizowanych
zaméwieniach i prezentowa¢ je w poréwnywarce. Tak zebrane opinie pozwalaja zwiekszy¢ wiarygodnos¢ sklepu w
oczach klientéw, sa takze dobrym narzedziem do wyrdzniania swojej oferty na rynku. Wazna jest takze mozliwos¢
tworzenia programéw partnerskich, promowanie swojego sklepu w sieci internet, tworzenie atrakcyjnych newsletteréw
i zarzadzania listami mailingowymi.

Integracja z Google

e Oprogramowanie sklepu umozliwia integracje sklepu z ustugami jakie oferuje Google. Analizowanie skutecznosci
sprzedazy online wymaga S$ledzenia e-commerce. Dzieki integracji z modutem Google Analytics e-commerce otwieraja
sie nowe mozliwosci w analizie sprzedazy. Modut e-commerce z Google Analytics pozwala $ledzi¢ transakcje w sklepie i
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dostarcza cennych informacji na temat zZrédet przychoddw. Zbierane informacje dotycza zakupionych produktéw,
kwoty zakupu, ptatnosci oraz miasta, wojewddztwa i kraju rozliczenia. Sledzenie transakcji e-commerce w Google
Analytics pozwala sprawdzi¢ warto$¢ ruchu wedtug geografii, odestan, kampanii i wielu innych typéw danych.

Oprécz integracji z Google Analytics do Panstwa dyspozycji jest takze potaczenie sklepu z ustuga Narzedzia dla
Webmasteréw oferowang przez Google. Jest to bezptatna ustuga, ktérej zadaniem jest pomaganie w monitorowaniu i
pomoc w dbaniu o pozycje sklepu w wynikach wyszukiwania Google. Dostepna jest takze bezposrednio z poziomu
oprogramowania sklepu integracja z poréwnywarka ceng stworzong przez Google o nazwie Google shopping (google
zakupy).

BaseLinker - wszechstronny system online do zarzgdzania sprzedazg internetowg

¢ Integracja z systemem BaseLinker automatyzuje wiele zadah sprzedawcy i utatwia zarzadzanie sprzedaza z wielu
zrédet. Sklep mozna zintegrowac z BaseLinker dzieki czemu mozna w petni zautomatyzowad integracje np z portalem
Allegro, eBay czy Amazon. System BaseLinker w swojej bogatej ofercie zawiera m.in.:
- Manager zamdéwien - pobieranie i obstuga zaméwien z wielu Zzrédet (integracja z Allegro, eBay i Amazon).
Mozliwos¢ podtgczania wielu kont allegro oraz wielu sklepéw.
- Masowe wystawianie aukcji bezposrednio z magazynu sklepu. Pobieranie dowolnych danych do szablonu
allegro.
- Automatyczne akcje (mailing, synchronizacja stanéw magazynowych, masowe zmiany w aukcjach, automatyczne
wznawianie, tworzenie statuséw zaméwien i wiele, wiele innych).
- Integracje ze wszystkimi polskimi przewoznikami (Paczkomaty, Poczta Polska, DHL, K-ex itd.) oraz systemami
do ksiegowosci internetowe;.
- Intuicyjny i prosty w obstudze. Mozliwos$¢ tworzenia profili pracownikéw. Dostep online!

Funkcje sklepu

Ponizej prezentujemy najwazniejsze funkcje, ktére sg dostepne w panelu zarzadzania sklepem:

Produkty i kategorie

* dowolne dodawanie, usuwanie, modyfikacja oraz modyfikacja kolejnosci wyswietlania kategorii towaréw lub
produktéw,

¢ mozliwos¢ tworzenia "zestawu produktéw" - zestaw sktada sie z kilku wybranych produktéw (kazdy z produktéw w
zestawie moze by¢ tanszy o ustalony procent lub warto$é¢ kwotowa),

¢ mozliwos¢ "kolorowania" nazw i tta kategorii (w boxach kategorii),

¢ proste dodawanie i edycja kategorii i podkategorii (UWAGA - na wspétdzielonych serwerach ilo$¢ kategorii oraz
podkategorii nie powinna przekracza¢ liczby 1000 pozycji, maksymalna ilo$¢ obstugiwanych kategorii wraz z
podkategoriami to 5000 pozycji),

¢ dowolna ilos¢ pozioméw kategorii i podkategorii,

» mozliwoé¢ definiowania indywidualnych opiséw oraz META TAGOW dla kazdej kategorii,

¢ listowanie wszystkich produktéw oraz definiowanie filtréw zawezajacych wyniki (wg cech, dodatkowych pdl,
dostepnosci produktéw, czasu wysytki, producenta, kategorii),

¢ rozbudowany modut wyszukiwania zaawansowanego z mozliwosci wyboru parametréw wyszukiwania, w tym szukanie

po opisach czy dodatkowych pola produktéw,

edycja podstawowych informacji o produkcie bezposrednio w listingu produktéw,

mozliwo$¢ definiowania indywidualnych opiséw oraz META TAGOW dla kazdego produktu,

automatyczne generowanie miniaturek przy dodawaniu zdjecia produktu (wystarczy dodac duze zdjecie produktu),

mozliwos¢ natozenia na zdjecia ikonek informujgcych, ze produkt jest np nowoscia, promocjg, polecanym, hitem czy

posiada darmowag wysytke,

¢ mozliwo$s¢ natozenia na zdjecia znaku wodnego (np. z nazwa lub adresem sklepu), zabezpieczajgce przed

kopiowaniem,

dodawanie dowolnej ilosci zdje¢ do kazdego produktu z osobnymi znacznikami ALT,

mozliwos¢ przypisania do 10 pozioméw cenowych do produktéw,

mozliwos¢ definiowania indywidualnych cen produktéw dla Klientéw lub grup Klientéw

mozliwos¢ definiowania cen produktéw w punktach (przy witaczonym systemie punktéw),

mozliwos¢ przypisania jednego produktu do wielu kategorii,

mozliwos¢ ustawienia kategorii gtéwnej produktu (np dla poréwnywarek),

mozliwos¢ zdefiniowania ilosci produktu w magazynie, kontrola standw magazynowych produktéw,

mozliwos¢ wykluczenia wybranych produktéw z kontroli stanéw magazynowych,

mozliwos¢ przypisania minimalnego stanu magazynowego globalnie dla wszystkich produktéw lub indywidualnie dla

kazdego produktu,

¢ kontrola stanu magazynowego cech (atrybutéw) produktu,

» okreslenie mozliwosci kupowania produktu, mozliwos¢ wytaczenia opcji zakupu produktu,

e automatyczne blokowanie towaru gdy zabraknie go w magazynie,
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¢ przypisanie widocznosci produktéw tylko dla wybranych grup Klientéw,

¢ rozbudowane informacje o produkcie: dodatkowe cechy dla produktu, dotaczanie plikéw pdf, plikéw dzwiekowych i
video, prezentacja stanu magazynowego produktu w formie liczbowej oraz graficznej,

» cechy produktu mogg wptywac na warto$¢ produktu podnoszgc lub obnizajac jego cene, cechy moga mieé wartosé

kwotowg lub procentowa,

mozliwos¢ dodawania opisu do cech produktéw,

mozliwos¢ przypisania do cech indywidualnych zdje¢ produktéw,

mozliwos¢ przypisania wybranych form wysytki do produktu,

mozliwos¢ przypisania do produktéw darmowej dostawy,

mozliwos$¢ wykluczania produktéw z darmowej dostawy,

koszt wysytki produktu widoczny juz na karcie produktu (nie dopiero podczas sktadania zamdwienia),

mozliwos¢ definiowania indywidualnego kosztu wysytki dla produktu,

dowolne zarzadzanie nowosciami, promocjami, produktami polecanymi, zapowiedziami oraz opcja nasz hit -

sprzedawca decyduje, ktére produkty mozna zakwalifikowaé do poszczegdlnych trybodw,

¢ mozliwos¢ definiowania produktéw dnia - na kazdy dzieh mozna przypisac¢ inny produkt, ktéry bedzie produktem dnia i
bedzie miat w tym dniu indywidualny rabat,

» definiowanie wtasnych dodatkowych pél opisowych do produktéw np. wymiary, dane techniczne, itp,

» definiowanie wtasnych dodatkowych pél tekstowych w ktérych Klient moze wpisa¢ dowolny tekst, np tres¢ jaka ma sie
znalez¢ na zakupionym produkcie,

¢ mozliwos¢ dodawania do produktéw plikéw - Klient przy zakupie produktu ma mozliwos¢ dodania do produktu pliku lub
kilku plikéw w okreslonych formatach,

¢ mozliwos$¢ dodawania do produktow filméw w formacie Mp4, FLV, Youtube lub plikéw mp3 do odstuchania,

* sprzedaz elektroniczna, mozliwos¢ sprzedazy plikéw elektronicznych lub kodéw aktywacyjnych poprzez sklep, Klient
otrzymuje link do pobrania zakupionych plikéw przy okreslonych statusach ptatnosci (np zaptacone),

 definiowanie produktéw podobnych wyswietlanych w sklepie po wybraniu okreslonego produktu,

¢ definiowanie produktéw okreslanych jako akcesoria dodatkowe przypisanych do okreslonego produktu, wyswietlanych

w sklepie po wybraniu produktu,

mozliwos¢ szybkiej edycji i zmiany danych o produktach bez koniecznosci edycji kazdego produktu po kolei,

mozliwos¢ duplikowania produktéw wraz z atrybutami,

masowa zmiana danych o produktach takich jak cena, status nowosci, promocji, itp.,

masowe tworzenie oraz usuwanie promocji produktéw - dla catych kategorii czy producentéw,

mozliwos¢ definiowania produktéw "gratisowych" - produktéw w nizszej cenie, ktére Klient bedzie mdégt zakupi¢ po

przekroczeniu okreslonej wartosci zamoéwienia,

¢ mozliwos¢ wiaczenia dla wybranych produktéw opcji negocjacji ceny.

Baza klientow

* mozliwos¢ wytgczenia automatycznej aktywacji Klienta po zarejestrowaniu - wymagana jest wéwczas aktywacja przez
obstuge sklepu,

mozliwos$¢ wystania maila do Klienta po aktywacji konta klienta w panelu zarzadzania,

tworzenie dowolnych grup Klientéw z réznymi poziomami cen oraz rabatami,

czarna lista Klientéw - mozliwos$¢ zakwalifikowania Klienta do czarnej listy

edycja danych zarejestrowanych Klientéw,

reczne tworzenie kont Klientéw (np. przy zamoéwieniach telefonicznych),

mozliwos¢ logowania do sklepu Klientéw poprzez konto Facebook,

mozliwos¢ logowania do sklepu Klientéw poprzez konto Google,

mozliwos¢ zablokowania konta Klienta,

mozliwos¢ definiowania wtasnych dodatkowych pél dostepnych podczas rejestracji w sklepie (mozliwy wybér: pole
obowigzkowe lub nie, rézne rodzaje typéw pdl),

¢ mozliwos¢ definiowania dodatkowych informacji dla poszczegélnych Klientéw w formie tekstu, linku lub pliku
(widocznych tylko dla danego Klienta),

przydzielanie indywidualnych rabatéw Klientom,

szczegobtowe informacje o rabatach Klienta,

podglad zawartosci schowka i koszyka Klientéw zalogowanych,

mozliwos¢ zapisywania przez Klientéw koszykdéw i péZniejszego ich wczytywania oraz modyfikacji,

statystyka dotychczasowych zaméwien kazdego Klienta,

mozliwos¢ dopisania uwago do konta Klienta widocznych tylko dla obstugi sklepu,

mozliwos$¢ wystania maila lub SMS-a do Klienta bezposrednio z panelu zarzadzania,

mozliwos¢ zbiorczego wysytania newslettera do Klientéw, ktérzy wyrazili zgode na jego otrzymywanie (wiele wariantéw
wystania wiadomosci, tworzenie indywidualnych grup odbiorcéw newslettera, eksport list mailingowych do FreshMail).

Obstuga zamoéwien

* mozliwos¢ ztozenia zamodwienia przez Klienta bez rejestracji konta,

¢ podglad historii zamoéwien oraz reklamacji bez koniecznosci logowania przez Klienta,

* mozliwos¢ petnej edycji zaméwien ztozonych przez Klientéw (zmiana danych adresowych, zaméwionych produktéw,
formy dostawy i ptatnosci,

¢ mozliwos¢ definiowania wiasnych dodatkowych pdl dostepnych przy sktadaniu zaméwienia w sklepie (mozliwy wybér:
pole obowigzkowe lub nie, rézne rodzaje typow pdl),
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¢ mozliwos¢ definiowania dodatkowych informacji dla poszczegéinych zaméwien klientéw w formie tekstu, linku lub pliku
(widocznych tylko dla danego zaméwienia),

¢ reczne tworzenie zaméwien bezposrednio w panelu zarzadzania sklepu,

* mozliwos¢ przydzielenie opiekuna do zamdwienia,

¢ mozliwos¢ taczenia zaméwien w jedno zamodwienie,

* szczeg6towa rejestracja wszystkich zdarzen dotyczacych zmian w zaméwieniu,

¢ wysytanie powiadomien na email lub sms Klienta o zmianach w zaméwieniu,

¢ mozliwos¢ wystania do Klienta ponownego maila z trescig ztozonego zaméwienia,

¢ dodawanie komentarzy dla Klienta do zamdwienh oraz notatek wewnetrznych,

e drukowanie karty zamdwienia,

e drukowanie faktury pro forma,

¢ drukowanie paragondéw (niefiskalnych) w formacie PDF,

¢ definiowanie wtasnych standardowych komentarzy do zaméwien - wystarczy wybra¢ status zamdwienia i komentarz
zostanie automatycznie wstawiony,

¢ mozliwos¢ automatycznego tworzenia przesytek w serwisach kurierskich na podstawie ztozonych zamdéwien.

* mozliwos¢ eksportu zamoéwienia lub zaméwien do pliku tekstowego CSV i edycji z Excelu,

¢ mozliwos¢ drukowania faktur VAT bezposrednio z poziomu panelu zarzadzania sklepu - w tym faktury zwykte oraz dla
firm zwolnionych z podatku VAT,

* mozliwos¢ "Szybkiego zakupu" poprzez prosty formularz bezposrednio z widoku karty produktu - zamdwienia trafia do
tzw zamodwien do kontaktu.

Obstuga reklamacji

¢ przyjmowanie zgtoszen reklamacyjnych w udostepnionym formularzu,

¢ obstuga systemu reklamacji, zmiany statuséw, wysytka komunikatéw do Klientéw,
¢ podglad i edycja szczegétéw zgtoszen,

e drukowanie zgtoszenia reklamaciji,

e ustawianie statuséw reklamacji i wysytanie komunikatéw do Klientéw,

* szczeg6towa rejestracja wszystkich zdarzen dotyczacych zmian w zgtoszeniu.

Obstuga hurtowni i system rabatow

¢ mozliwos¢ ukrycia cen detalicznych w sklepie,

¢ mozliwos¢ wyswietlana jednoczesnie ceny brutto i netto (ceny dla koncowego zaméwienia obliczane sg od cen brutto),

* wyswietlanie cen produktéw z rabatem tylko dla zalogowanych Klientéw,

¢ przypisywanie ustalonych cen produktéw maksymalnie do 10 poziomdw,

¢ przypisywanie produktéw do grup rabatowych w celu masowego zarzadzania znizkami,

» definiowanie upustéw procentowych lub kwotowych dla kazdego poziomu cenowego,

¢ mozliwos¢ definiowania rabatéw na zakup produktu w zaleznosci od ilosci zakupionych produktéw (procentowo lub w
formie kwotowej),

¢ mozliwos¢ ustawiania indywidualnych cen produktéw dla Klientéw lub grup Klientéw

* przydzielanie Klientowi indywidualnego rabatu procentowego na wszystkie zaméwienia,

¢ mozliwo$¢ ustalania rabatéw na okreslone kategorie produktéw, na wybranych producentéw lub poszczegdine
produkty,

¢ system kuponéw rabatowych - umozliwia Klientom zakup ze znizkg po wpisaniu kodu kuponu - mozliwos¢ ograniczenia
stosowania kuponéw rabatowych dla wybranych grup Klientéw,

¢ tworzenie wielu kuponéw rabatowych wg zdefiniowanych kryteriéw,

¢ mozliwos¢ tworzenia kupondéw rabatowych o wartosci kosztéw wysytki,

¢ system punktéw - Klienci mogg otrzymywac punkty za rejestracje, zakupy i pisanie recenzji, ktérymi moga ptaci¢ przy
kolejnych zaméwieniach,

¢ mozliwos¢ ustawienia ceny produktu w punktach i zakup produktu wytgczenie za punkty,

* wyswietlanie po stronie sklepu w formie ikon graficznych informacji o rabacie na produkty,

¢ mozliwos¢ ustalenia minimalnej wartosci zamdéwienia dla grupy Klientéw,

¢ mozliwos¢ wytgczenia kupowania przez osoby fizyczne (zakupéw beda mogty dokonac tylko firmy),

¢ mozliwos¢ przypisywania widocznosci stron informacyjnych, aktualnosci, formularzy oraz galerii tylko dla wybranych
grup Klientéw.

Formy dostawy i ptatnosci

¢ mozliwos¢ dowolnego definiowania form dostawy zamawianych towaréw,

¢ mozliwos¢ przypisywania do form dostawy oraz ptatnosci indywidualnych ikon graficznych (np logotypdw firm
kurierskich),

¢ dowolne kryteria okreslania kosztéw dostawy - waga produktéw, wartos¢ zamoéwienia, ilos¢ produktéw,

¢ mozliwos¢ okreslenia, ktére z form dostawy majg by¢ dostepne dla okreslonych produktéw,

¢ mozliwos¢ okreslenia do jakich krajéw moga by¢ dostepne poszczegdlne formy dostawy,

¢ dostepne rézne formy ptatnosci elektronicznych - wystarczy mie¢ podpisang umowe operatorem i wtgczy¢ modut w
sklepie,

* dostepne rézne formy ptatnosci ratalnych oferowanych przez najwieksze banki,

¢ powigzanie okreslonych forma ptatnosci z wysytkami,
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mozliwos¢ przypisania indywidualnych kosztéw wysytek do poszczegdlnych produktéw,
mozliwos¢ wigczenia opcji "Dzieh darmowej dostawy" dzieki ktérej w szybki sposéb mozna wytaczyé koszty wysytek
dla wszystkich modutéw wysytek.

Raporty i statystyki

rozbudowany system raportéw dotyczacych asortymentu, zaméwien i Klientéw,
graficzna prezentacja wynikéw raportéw,

mozliwos¢ definiowania kryteriéw czasowych generowanych raportéw,
mozliwo$¢ eksportu wybranych raportéw do pliku CSV.

Integracje z zewnetrznymi systemami

integracja z Allegro - mozliwo$¢ wystawiania aukcji wprost ze sklepu, tworzenie zaméwien na podstawie zakohczonych
aukcji, dwustronna integracja - obejmuje aukcje wystawione bezposrednio ze sklepu. Program nie obstuguje aukcji
wystawionych bezposrednio z Allegro lub z innych programéw (bez wczesniejszego zaimportowania aukcji do sklepu),
obstuga aukcji wg nowego sposobu definiowania opiséw aukcji Allegro,

mozliwos¢ importu aukcji bezposrednio z Allegro i dodania do sklepu produktu na podstawie dodanej aukcji,

edycja aukcji (zdjecie produktu, opis, cena, nazwa produktu), wznawianie aukcji bezposrednio z poziomu panelu
zarzadzania sklepu,

integracja z poréwnywarkami cen - generowanie plikéw XML, zamieszczanie widgetéw,

widgety GG, Youtube, Facebook, Nasza Klasa, Allegro, Instagram w formie wysuwanych zaktadek (z lewej lub prawej
krawedzi ekranu),

mozliwos¢ stworzenia do trzech wtasnych wysuwanych zaktadek z dowolng trescia,

integracja z serwisem Google Zakupy,

integracja z systemami sledzagcymi - Google Analytics oraz moduty sledzace najwiekszych poréwnywarek cenowych w
tym: Ceneo, Radar, Skapiec, Aleo, Nokaut, AlleCeny.pl, Allani, Empik, eMag Marketplace (obstuga ponad 20
poréwnywarek),

mozliwos¢ zamieszczania linkdw z serwiséw Facebook, Nasza klasa oraz wielu innych,

integracja z komentarzami Facebook - mozliwos$¢ komentowania przez Facebook produktéw sklepu,

integracja z firmami kurierskimi - mozliwo$¢ automatycznego generowania wysytek, zamawiania kuriera oraz
drukowania dokumentéw przewozowych: Elektroniczny Nadawca, Kurjerzy.pl (w tym UPS i DHL), Siédemka, DHL oraz
Furgonetka.pl, Apaczka, kurier Inpost, Orlen Paczka (poprzednio Paczka w Ruchu), kurier DPD, kurier GLS,
wbudowane moduty integracji z serwisami obstugujacymi ptatnosci elektroniczne: PayU, PayPal, DotPay, Przelewy?24,
PayByNet, tpay.com (dawniej Transferuj.pl), CashBill, eservice (PKO BP), First Data Polcard (dawniej Payeezy) firmy
Polcard oraz imoje - ING banku, PayPo (odroczone ptatnosci), PayNow (mBank)

wbudowana obstuga wysytek: Paczkomaty 24, Poczta Polska Odbiér w Punkcie, Paczka w Ruchu, DHL ParcelShop,
BliskaPaczka, DPD PickUp - Klient wybiera podczas skfadania zamdéwienia miejsce odbioru wysytki

wbudowane moduty ratalne: Credit Agricole Bank Polska S.A., mBank RATY, Santander, BGZ BNP Paribas, iRaty oraz
iLeasing

integracja z systemem FreshMail - systemem wspomagajgcym wysytanie mailingu i newsletteréw,

integracja z systemem GetAll - systemem wspomagajgcym wysytanie mailingu i newsletteréw,

integracja z Klikochron oraz EasyProtect - systemy ubezpieczen online i przedtuzenie gwarancji produktow,

integracja z edrone.me - systemem wspomagania sprzedazy, sledzenia dziatanh Klientéw,

integracja z shopeneo.network - systemem wspomagania sprzedazy, Sledzenia dziatan Klientéw,

integracja z Salesmanago -systemem wspomagania sprzedazy, Sledzenia dziatan Klientéw,

integracja z SARE

integracja z Criteo One Tag

integracja z systemami zbierajacymi opinie o sklepach - Zaufane Opinie Ceneo, Opineo, Okazje.info, Opinie
konsumenckie Google, Zaufane.pl

integracja z Trusted Shops

integracja z TRUSTISTO

integracja z Automater (automatyczna sprzedaz kodéw elektronicznych)

integracja kodéw trackingowych Nokaut

integracja kodéw trackingowych Allani oraz Domodi

integracja z serwisem Fakturownia.pl - system zarzadzania fakturami VAT online (wysytanie faktur do systemu
Fakturownia),

integracja z SMSAPL.pl oraz SMSPLANET.pl w zakresie wysytania wiadomosci SMS

Narzedzia wspomagajace obstuge sklepu

mozliwos¢ tworzenia grup uzytkownikéw z réznymi poziomami dostepu do poszczegdlnych opcji panelu zarzadzania
(administratorzy, marketing, seo),

archiwizacja bazy danych (bezposrednio w panelu zarzadzania - zapis i odczyt),

mozliwos¢ ustawienia okresowo wykonywanych zadan - np. aktualizacja kurséw walut,

wbudowana przegladarka plikéw na serwerze,

podglad kto aktualnie przebywa w sklepie z mozliwoscig przeglgdania zawartosci koszyka Klienta oraz historii
przegladania stron, a takze mozliwoscig wystania do Klienta informacji wyswietlanej w formie okna popup na ekranie
komputera Klienta,
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edytor szablonéw sklepu oraz aukcji allegro,

mozliwos¢ dodawania wiasnych wers;ji jezykowych sklepu poprzez prosty w obstudze system definiowania tekstéw,
mozliwos¢ zmiany tresci tekstéw wyswietlanych w sklepie, szablonéw wysytanych maili, itp.,

rozbudowany modut importu oraz eksportu danych do plikéw w formacie CSV i XML,

obstuga importu plikéw XML w formacie Ceneo, Nokaut, Starcode - mozliwos$¢ importu danych na podstawie w/w
formatéw plikéw XML wraz z mozliwoscia mapowania kategorii produktéw z plikéw XML z kategoriami sklepu i
ustalanie indywidualnych marzy na poszczegdélne kategorie,

definiowanie stownikéw parametréw uzywanych do opiséw produktéw.

Pozycjonowanie sklepu

mechanizm przyjaznych adreséw SEO,

mozliwoé¢ definiowania indywidualnych META TAGOW dla kategorii, produktéw, stron informacyjnych, strony gtéwnej
sklepu, formularzy, aktualnosci, galerii itp.,

tworzenie mapy sklepu dla Google,

zoptymalizowane kodowanie HTML pod katem wyszukiwarek - zastosowanie HTMLS5,

mozliwos¢ automatycznego generowania sekcji META dla produktéw, kategorii i producentéw,

zastosowanie mikroznacznikéw Google,

mozliwo$¢ utworzenia indywidualnych linkéw dla produktéw.

Dodatkowe funkcje sklepu

opinie Klientéw o produktach, Klient ma mozliwos¢ oceny produktu w skali od 1 do 5 i wpisania komentarza do oceny,
opcja moze byc¢ dostepna tylko dla Klientédw zalogowanych lub wszystkich Klientéw, mozliwos¢ ustawienia
automatycznych maili z prosbg o opinie o produktach po zakupie Klienta w sklepie (mozliwo$¢ ustawienia po ilu dniach
od zakupu mail ma zosta¢ wystany),

opinie o sklepie, Klient ma mozliwos¢ oceny sklepu wg kilku parametréw, dane sa prezentowane w formie wysuwanej
zaktadki, mozliwo$¢ ustawienia automatycznych maili z prosbg o opinie po zakupie Klienta w sklepie (mozliwos¢
ustawienia po ilu dniach od zakupu mail ma zostac¢ wystany),

wyszukiwarka produktéw, wersja prosta oraz zaawansowana,

poréwnanie produktéw z réznych kategorii, brak limitu produktéw do poréwnania,

ostatnio ogladane produkty,

tworzenie wtasnej listy produktéw (schowek), po zalogowaniu Klienta lista jest zachowywana do czasu ponownego
logowania,

zapamietywanie koszyka Klientéw zalogowanych oraz mozliwos¢ zapisywania wielu koszykéw Klienta,

automatyczna lista najlepiej sprzedawanych produktéw,

program partnerski,

modut newslettera,

modut newslettera w oknie PopUp (za zapisanie sie do newslettera Klient otrzymuje kupon rabatowy),

modut ofert PDF, mozliwos$¢ tworzenia ofert PDF dla Klientéw na podstawie produktéw znajdujgcych sie w sklepie,
obstuga SSL w catym sklepie lub na wybranych stronach (tzw wrazliwych np rejestracja, logowanie).
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